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Аннотация. В статье подчеркивается культурологическая значимость 

рекламы города. Автор рассматривает рекламу г. Брайтон (Великобритания) 

как способ отражения культурных ценностей и образа жизни жителей. Так, 

примеры актуальных рекламных текстов отражают события, происходящие в 

обществе, черты характера, особенности поведения, образа жизни англичан. 

Автор убежден, что городская реклама является культурологическим 

феноменом, поскольку способна отражать национально-культурные 

характеристики социума, в котором она функционирует. Культура играет одну 

из ключевых ролей в создании подлинного впечатления о месте и является одним 

из самых подвижных его элементов. Брайтон успешно использует рекламу для 
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трансляции своих культурных ценностей, чтобы показать свою 

индивидуальность. Рекламные щиты с изображением национально-культурной 

атрибутики подчеркивают самобытность города как культурного центра. 

Авторы приходят к выводу, что в Брайтоне наружная реклама не столько 

продвигает товары, сколько формирует визуальную культуру, укрепляя имидж 

города как центра творчества и туризма. 

Ключевые слова: городская реклама, рекламные тексты, культура, 

городское пространство, культурные особенности, визуализация, культурный 

код города.  
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Abstract. The article highlights the cultural significance of the city's advertising. 

The author examines the advertisement of Brighton (the UK) as a way of reflecting the 

cultural values and lifestyle of the residents. So, examples of relevant advertising texts 

reflect events taking place in society, traits, habits, behaviors, lifestyle of the British. 

The author is convinced that urban advertising is a cultural phenomenon, as it is able 

to reflect the national and cultural characteristics of the society in which it operates. 
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Culture plays a key role in creating an authentic impression of a place and is one of 

its most vibrant elements. Brighton successfully uses advertising to broadcast its 

cultural values in order to show its personality. Billboards depicting national and 

cultural attributes emphasize the city's identity as a cultural center. The author comes 

to the conclusion that outdoor advertising in Brighton does not so much promote goods 

as it forms a visual culture, strengthening the image of the city as a center of creativity 

and tourism. 

Keywords: urban advertising, advertising texts, culture, urban space, cultural 

features, visualization, cultural code of the city. 

Введение 

Города становятся все более актуальными направлениями для туризма из-

за их оживленной, полной уникальности и индивидуальности атмосферы. Люди 

посещают города для деловых поездок, навестить родных и близких, отдохнуть 

и интересно провести время. В основном, по этой причине они стали жизненно 

важными объектами маркетинга. Использование брендинга является одним из 

улучшений, поскольку города должны быть уникальными и привлекательными 

не только для посетителей, но и торговли.  

Организация рекламных кампаний идет параллельно с развитием городов. 

В этом контексте одним из часто используемых элементов для улучшения 

городского пространства, привлечения аудитории, модернизации, на которые 

тратятся большие материальные средства, является культура. Культура 

включает в себя социальные нормы, традиции, модные тенденции, ремесла, 

искусство, музыку, гастрономию и другое.  

Реклама городов, имеющих уникальные культурные 

достопримечательности и свои характерные особенности, вбирает в себя эти 

черты и строится с их учетом. По культурному содержанию визуальной рекламы 

можно выяснить, чем славен город, а также узнать черты менталитета его 

жителей.     

Примеры рекламы в области культуры служат мощным инструментом для 

установления контактов с разнообразной аудиторией на более глубоком уровне 
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и побуждения к действию. Привлекая потребителей через их культурные 

ценности и идентичность, рекламодатели могут установить значимую связь, 

которая найдет отклик у их целевого рынка.  

Постановка проблемы 

В современном глобализированном обществе культурная реклама 

приобретает все большее значение для привлечения внимания и лояльности 

потребителей по всему миру. На протяжении многих лет культурная реклама 

развивалась и адаптировалась с учетом меняющейся демографической ситуации, 

политической и социальной динамики. Она выросла из появления в рекламе 

различных медийных лиц до использования культурных нюансов, традиций и 

обычаев в качестве основы маркетинговых кампаний. Этот сдвиг позволяет 

рекламодателям по-настоящему взаимодействовать с потребителями, создавая 

ощущение открытости и понимания. 

Определенно, современная городская реклама давно вышла за пределы 

обычной презентации товаров и услуг. Сегодня она все чаще транслирует 

культурные ценности, формируя хороший вкус и «насмотренность», поэтому 

важно рассмотреть рекламу города как феномен культуры. 

Цель исследования 

На основе анализа текстов современной городской рекламы г. Брайтон 

(Великобритания) выявить, как культура находит отражение в городском 

рекламном пространстве, а также влияет на визуализацию культурного кода 

города. 

Результаты исследования 

Культура играет одну из ключевых ролей в создании подлинного 

впечатления о месте и является одним из самых оживленных его элементов. 

Многие известные города успешно используют свои культурные ценности, 

чтобы мотивировать людей посещать их (Mashkova, Vinogradova, Kuptsova, 

Kislitsyna, Kostromina, 2024). 

Несомненно, культура обладает огромным потенциалом воздействия на 

поведение и восприятие жителей и гостей города. Это придает бренду города 
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эмоциональную ценность. Культурное своеобразие места может вызывать 

эмоции и создавать воспоминания, которые в сочетании с личным опытом и 

ожиданиями могут стать мощной движущей силой в поведении потребителей. 

Города используют все больше культурных мероприятий для повышения своего 

имиджа, стимулирования городского развития и привлечения посетителей и 

инвесторов (Gromova, Muglova, Perez, 2017, с. 83). 

Брайтон представляет собой достаточно оживленный город в графстве 

Восточный Сассекс, известный своей яркой музыкальной и культурной жизнью. 

Это и приморский курорт, известный своей аутентичной архитектурой, 

отличающейся неповторимым шармом. 

Поскольку Брайтон - это один из самых любимых морских курортов 

жителей Великобритании, местное население и миллионы туристов посещают 

его пляжи. Так, например, променад до одноименного пляжа Брайтон по обеим 

сторонам усеян фонарной рекламой с таким содержанием, как «Dirty dancing», 

«Summer swagger». Очевидно, даже в таком рекламном контенте прослеживается 

культурная составляющая, а именно любовь жителей к музыке. В Брайтоне 

работает множество концертных компаний, организующих выступления в 

местных клубах и заведениях, где играют живую музыку.  

Креативность в исполнении рекламных кампаний можно встретить на 

витринах и рекламах книжных магазинов. Например, рекламная кампания 

детского книжного магазина «Waterstones» выглядит очень сказочно.  На ней 

можно увидеть достопримечательность Англии - Стоунхендж, который покоряет 

маленький ребенок. Слоган рекламы гласит, что «Storyland begins with myths» - 

«Сказки начинаются с мифов». В сказках мы можем все, «and so, it goes to show 

that art always triumph over brute strength» - «искусство всегда побеждает зло». 

Чтение - вдохновляющее хобби для большинства населения, читая, мы можем 

вообразить себе все то, что хотелось бы исполнить в жизни. 

Одна из удивительных черт Брайтона - его население. Именно здесь мирно 

сосуществуют представители различных культур, национальностей, взглядов, 

поэтому не удивительно, что можно встретить рекламу на русском языке или 
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английские наименования, переведенные транслитерацией, например, «Детский 

сад «Buratino», «Melnik law group. Травмы, аварии, personal injury», «Medical 

care. Dr. Ostrovskaya M.D.». Город славится своей толерантностью, открытостью 

и разнообразием. Стоит отметить, что в Великобритании все достаточно 

политкорректны, нейтральны к происходящему, не навязчивы в 

распространении своего мнения. Ситуация на внешней арене не накладывает 

свой отпечаток на местных жителей, которые продолжают комфортно 

сосуществовать с людьми других языковых групп и заниматься своей 

профессиональной деятельностью.  

Достаточно в городе рекламных кампаний футбольных матчей. Этому есть 

объяснение, город имеет свой профессиональный футбольный клуб «Brighton & 

Hove Albion». Рекламные кампании визуально выстроены в бело-голубых тонах, 

именно эти цвета являются символами клуба, безусловно, на каждом билборде 

присутствуют фотографии игроков команд. 

Атмосфера свободы и принятия привлекает в Брайтон людей творческих 

профессий и тех, кто ценит индивидуальность и независимость. Одним из 

наиболее интересных событий в городе для любителей искусства является 

ежегодный Брайтонский фестиваль. На этом мероприятии проводятся 

музыкальные, театральные и танцевальные представления, а также 

художественные выставки, в том числе произведения уличного искусства. 

Обычно фестиваль бывает в мае. В рамках фестиваля организуют выставку 

молодых творческих художников, рекламный баннер которой размещен на 

улицах города. Он имеет следующее содержание: «You have power and potential» 

- «У тебя есть потенциал и возможности». Фраза написана большими буквами на 

белом фоне, чтобы заострить внимание на том, что рекламная кампания 

призывает сделать шаг в пространство, где обсуждаются правила искусства в 

проектном пространстве Lighthouse Project, расположенном в самом центре 

Брайтона. Выставка является способом представить новое поколение талантов, 

способных своими культурными творениями стать катализатором социального 

воздействия на общество. Объединяя богатое наследие Lighthouse с его 
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дальновидным будущим, выставка подчеркивает голоса молодых начинающих 

художников и создателей перемен, которые используют свои навыки, чтобы 

вдохновлять на действия и формировать более справедливое и инклюзивное 

общество (Симоненко М.А., 2016, с. 39). Лозунг компании «The Chance» - 

«Шанс», который гласит, что молодые креативщики своим трудом строят 

лучшее будущее, располагая свои работы не только на выставочной площадке, 

но и на рекламных щитах Брайтона, доказывая, что искусство может быть 

одновременно зеркалом и рупором времени, в которое мы живем.  

В 2019 году Брайтон был назван самым счастливым городом 

Великобритании. По данным статистики «CV Library» 86% людей отметили, что 

ощущают себя счастливыми каждый день. Этот морской курорт стал «Столицей 

счастья Великобритании», что также находит отражение в рекламе «A life 

without joy is no life at all» - «Жизнь без радости вовсе не жизнь». Здесь нашли 

отражение такие черты национального менталитета, как доброта, дружелюбие и 

гостеприимство (Gromova, Muglova, Perez, 2017, с. 82). 

Не без внимания в рекламе остается тема семьи. «Modern family finance is 

the heart of Brighton» - «Финансы современных семей - это сердце Брайтона». 

Культура города ставит семью в центр внимания, семьям предоставляются 

различные финансовые привилегии, кроме того, город является одним из самых 

безопасных. 

Тема погоды демонстрируется на рекламном баннере туристической 

компании, на котором изображена девушка под зонтом. Хоть город является 

приморским курортом, не стоит забывать, что это Британские острова, и даже 

здесь порой идут дожди.  

Англичане любят есть на ходу. Самая массовая еда - fish and chips (рыба с 

картофелем фри). В городе множество ларьков и кафе, где его подают. Любят 

жители и различные десерты, пирожные, мороженое. Именно эти блюда подают 

в ресторанах и кафе в «afternoon tea». Поэтому совершенно неудивительно, что 

повсюду размещены соответствующие рекламные вывески: «Fish and Chips», 

«Respect your chips».  
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Также популярное кафе фаст-фуда у англичан это «KFC». В своей 

кампании «Tower Burger» компания использовала специальные форматы 

баннеров, чтобы подчеркнуть впечатляющий вкус бургера. Вертикальная 

реклама была размещена в горизонтальных пространствах, чтобы создать 

намеренное несоответствие, подчеркивающее, насколько колоссальным был 

«Tower Burger». Данная рекламная кампания не просто демонстрирует 

креативность, а ссылается на культурную достопримечательность столицы - 

Лондонский Тауэр.  

Одна из эффективных тактик городской рекламы - ориентация на 

конкретные места, например, на железнодорожные станции, поезда или же пабы. 

Так можно охватить большое количество людей, собравшихся в одном месте. 

Для англичан паб - это не просто место для времяпровождения, это социально-

культурная часть жизни. Об этом свидетельствуют рекламные вывески на 

зданиях: «Tamplin`s ales» - «Эль Тэмплина», «The druids head» - «Глава друидов» 

(друиды играли важную роль в истории Англии, выступая в качестве учителей, 

философов, судей, учёных), «Brighton bystander» - «Случайный прохожий». В 

тексте рекламы также встречается наименование традиционного пива «Эль». На 

одном из пабов Брайтона вся стена усеяна фотографиями известных музыкантов, 

что еще раз свидетельствует о любви местных жителей к музыке. 

Поскольку Брайтон достаточно оживленный город, все постоянно 

находятся в движении, традиционная реклама, такая, как рекламные щиты, менее 

эффективна, поскольку у людей зачастую нет времени останавливаться и читать 

их. Рекламодатели прибегают к креативным способам привлечения внимания, 

используя для размещения рекламы уличную «мебель», например, автобусные 

остановки (Шмелева Т.В., 2018, с. 228). На приведённой в качестве примера 

рекламной кампании поочерёдно показаны два изображения, на первом девушка, 

управляющая транспортным средством, внимательно следящая за дорогой, на 

втором - девушка, которая отвлеклась на мобильный телефон, находясь за рулем. 

«Mobile distraction. Its not a good look» - «Не отвлекайтесь на мобильный 
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телефон». Визуализация этой рекламы демонстрирует такую черту характера 

англичан, как дисциплинированность, противодействуя аварийным ситуациям.  

На билбордах также можно встретить рекламу корма для кошек «Nutritec 

Cat». На забавных баннерах размещены изображения домашних питомцев на 

тронах из подушек и картонных коробок. Рекламная кампания ссылается на 

американский сериал «Дом Дракона», а в качестве слогана используется фраза 

«Long live the kings!» (Да здравствуют короли!). Любовь к животным - черта 

национального характера англичан. Несмотря на то, что сериал не английского 

производства, тема регентства близко связана с Великобританией, где форма 

правления монархия, а во главе стоит монарх.  

 Очевидно, Брайтон - это город, не похожий ни на один другой, со своей 

уникальной культурой. Это место, полное художников и креативщиков, 

свободомыслия, интересных исторических зданий, что является в некоторой 

степени достаточно странным. Исходя из этого мнения, креативщики агентства 

«Designate» создали рекламную кампанию для «VisitBrighton» под названием 

«Welcome to never normal Brighton»-«Брайтон никогда не был нормальным», 

«Looking for the new normal?», «We don`t do «standard». Идея и создание 

кампании возникли во времена пандемии коронавируса, а плакаты на билбордах 

до сих пор транслируются в качестве наружной рекламы города. Реклама 

призвана увеличить поток туристов, а также вселить чувство гордости за город 

у местных жителей.  

Результаты исследования 

Таким образом, Брайтон использует рекламу, чтобы отразить свою 

индивидуальность. Рекламные щиты с изображением знаменитостей футбола, 

любимых занятий, еды, искусства, достопримечательностей доминируют на 

баннерах, подчеркивая самобытность города как культурного центра, влияя на 

местный образ жизни, тенденции и восприятие успеха.  

Реклама формирует культурную самобытность города, актуально 

вписываясь в городское пространство, влияя на местную жизнь и социальные 

взаимодействия. Уникальные рекламные стратегии города играют ключевую 
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роль в том, как выражается и воспринимается его культура. В Брайтоне 

наружные рекламные щиты не только продвигают товары, но и формируют 

визуальную культуру, привлекают миллионы туристов, укрепляя имидж города 

как центра творчества и туризма. 
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